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CPI 统计体系的系统性

升级



2026年基期轮换实现品类覆盖扩容，新增医美服务、智能无人

机等新兴消费项目，精准捕捉新经济消费热点

01

品类全面扩容

新增医美服务、老年用品、智能无人机等

新型消费品类，覆盖新经济热点，实时追

踪消费升级趋势。

02

贴近消费现实

将车用电力、互联网医疗、洗碗机纳入统

计，反映新能源与智能化对居民日常消费

的深度渗透。

03

结构动态适配

品类调整紧扣消费变迁，确保CPI篮子与

时俱进，增强指数对新兴消费场景的价格

表征能力。



调查场景全面拓展至会员制超市、即时零售平台与线上渠道，全

国调查网点达12万家，提升数据代表性与时效性

消费监测升级

网点扩容
覆盖12万家调查点，包含会员制超市与即时零售平台。

扩展至城乡多层级市场，提升样本代表性。

渠道优化
纳入闪购、线上商城等新型零售渠道。

实现全渠道覆盖，反映消费场景多样化趋势。

模式融合
监测线上线下融合消费，捕捉新零售行为变化。

跟踪跨平台购物习惯，提升数据现实贴合度。

数据提速
接入实时交易数据，提高价格采集频率。

缩短数据延迟，增强对价格波动的响应能力。

CPI增强
提升CPI对市场变化的敏感性与准确性。

更好反映通胀趋势，支持宏观决策制定。

技术驱动
运用大数据与自动化系统实现高效数据采集。

推动统计体系向智能化、实时化方向演进。



大数据采集应用占比突破25%，网络交易价格与企业电子数据

深度融合，推动CPI编制技术革新
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引入大数据源

网络交易价格和企业电子数据占比超

25%，显著拓展数据来源。提升数据

采集的时效性与覆盖面，增强统计现

代性。

02

融合采集手段

结合人工调查与自动抓取，提高数据

采集效率。有效降低信息延迟，强化

实时监测能力。

03

提升监测范围

全面覆盖即时零售、闪购等新兴业态

。真实反映线上线下融合消费趋势。

增强对新经济形态的代表性。

04

优化指数模型

大数据深度融入CPI编制，提升价格

变动捕捉精度。减少结构性偏差，提

高统计科学性。

05

增强时效精准

整体提升价格统计的时效性与准确性

。实现更快速、更精细的动态跟踪。

支撑政策决策响应能力。

06

推动体系升级

推动价格统计向高效、精准、全面方

向演进。构建现代化统计新格局。适

应数字经济发展趋势。



权数结构动态优化反映消费转型，服务类权数上升、消费品权数

下降，食品烟酒（29.5%）、居住（22.1%）成核心权重

权数动态调整

依据最新消费支出结构，动态更新CPI权数

体系，确保指数真实反映居民实际消费行为

变迁。

服务类权重上升

服务类权数显著提升，体现发展型、享受型

消费需求持续扩张的结构性转变特征。

消费品权重下降

消费品权数相应调减，反映实物消费增速放

缓背景下其在总支出中占比趋于稳定或回落

。

核心类别主导地位

食品烟酒（29.5%）、居住（22.1%）仍为

最大权重项，是影响CPI走势的关键稳定因

素。



2026年 CPI 市场运行

核心态势



2月CPI环比上涨1.0%、同比涨幅达1.3%，为近三年最高水平

，呈现‘环比大幅回升、同比稳步上涨’复苏格局

环比显著回升

2月CPI环比上涨1.0%，创近两年新

高，主因春节消费需求集中释放，

带动服务与食品价格全面上扬。

同比三年最高

同比涨幅达1.3%，为近三年来最高

水平，反映消费市场持续回暖，内

需复苏动能不断增强。

复苏格局确立

呈现‘环比大幅回升、同比稳步上

涨’特征，与稳消费政策发力及春

节错月效应共同作用密切相关。



核心CPI同比上涨1.8%，持续高于整体CPI，显示剔除波动项后

居民消费价格基本面稳健向好

核心CPI走强

2月核心CPI同比上涨1.8%，

涨幅显著扩大，反映居民消

费基础稳固。

剔除短期波动

扣除食品和能源后，价格走

势更平稳，体现真实消费需

求回暖。

内需持续复苏

服务与工业消费品协同上涨

，表明消费动能由政策驱动

转向自发增长。

通胀基础健康

核心CPI持续高于整体CPI，

显示当前通胀源于有效需求

，非供给冲击。



1-2月平均同比上涨0.8%，1月涨幅较低受高基数影响，春节错

月效应导致显著月度分化

整体趋势向好

2026年1-2月CPI平均同比上

涨0.8%，呈现温和复苏态势

，反映消费需求稳步回暖。

1月涨幅偏低

1月CPI同比仅上涨0.2%，主

因上年春节在1月导致高基数

，形成同比压制效应。

2月显著回升

2月CPI同比上涨1.3%，为近

三年最高，环比涨1.0%，创

两年新高，复苏动能强劲。

春节错月效应

2026年春节集中于2月，消

费需求延后释放，造成1月低

增、2月高增的月度分化特征

。



细分领域价格变动特征

解析



食品类价格‘环比回升、同比分化’：猪肉降幅收窄至8.6%，

鲜菜同比涨10.9%，供应链优化平抑季节性波动

食品价格回升

2月食品价格环比上涨1.4%，主要受节

日需求拉动，水产品、鲜果和猪肉价格

显著回升。

猪肉周期复苏

猪肉价格同比降幅收窄至8.6%，供给逐

步回调，符合蛛网模型预期，标志‘猪

周期’进入复苏初期。

供需结构分化

鲜菜同比上涨10.9%，牛羊肉涨幅超9%

，显示不同品类间供需调整节奏存在差

异。

节日需求拉动

节日期间消费需求上升，推动高蛋白食

品价格上涨，对整体食品价格形成支撑

。

供给逐步恢复

生猪产能有序调减后供给趋稳，价格修

复反映市场出清过程，支持后续周期回

暖。

供应链韧性增强

农产品供应链稳定性提升，有效缓解鲜

菜等品类的季节性波动，保障市场供应

平稳。



服务类贡献突出，环比上涨1.1%，飞机票、住宿、租赁等出行

相关价格暴涨超15%，宠物与家政服务需求激增

服务价格双升

2月服务类价格环比上

涨1.1%，同比上涨

1.6%，贡献CPI环比涨

幅超五成，成为拉动指

数上行的核心力量。

出行消费爆发

春节出行高峰推动飞机

票、住宿、租赁等服务

价格环比暴涨31.1%、

7.3%、24.7%，供需紧

张致短期价格飙升。

生活服务走强

宠物服务、车辆保养、

家政服务价格分别上涨

12.0%、11.6%、3.1%

，反映居民对品质生活

服务需求持续升温。

结构性转变

服务消费占比提升至

48.2%，权数调整强化

其影响，消费升级正重

塑CPI价格变动的内在

驱动结构。



工业消费品价格分化明显，黄金饰品同比大涨76.6%，高端器

具与智能设备受成本与需求双重驱动上行

价格显著分化

2月工业消费品环比涨0.4%，同比涨

1.1%，但内部结构分化加剧，黄金饰

品等品类表现突出。

黄金饰品领涨

受国际金价上行及避险需求推动，1月

黄金饰品同比大涨76.6%，成为工业

消费品最大增长点。

高端产品驱动

家用器具、智能设备等因消费升级与

成本传导，价格持续上行，反映需求

与供给双重动力。



城乡差异与宏观价格联

动机制



城市CPI涨幅（1.4%）高于农村（0.9%），源于服务消费场景

丰富度与新型服务普及率的区域差距

城乡涨幅分化

2月城市CPI同比上涨

1.4%，农村为0.9%，

城市涨幅显著高于农村

，反映区域间消费动能

差异。

服务场景覆盖差

城市拥有更密集的服务

网络，医美、宠物服务

等新兴业态普及率高，

推升服务类价格涨幅。

消费能力差距

城镇居民收入水平更高

，对高品质服务需求更

强，支撑服务价格持续

温和上行。

新型消费渗透不均

互联网医疗、智能消费

等新业态在城市率先落

地，农村渗透缓慢，加

剧价格变动差异。



PPI连续三个月环比上涨，同比下降0.9%，降幅持续收窄，与

CPI形成正向联动趋势

经济回暖

PPI回升

环比上涨0.4%，连续四个月上升，显示工业

价格持续恢复。

同比降幅收窄至0.9%，连续三个月改善，复

苏趋势稳固。

CPI上扬

终端消费需求扩大，带动消费品价格涨幅提

升。

消费市场活跃度回升，反映居民支出意愿增

强。

产业链传导

关键行业

电子半导体行业成为价格传导的重要节点。

有色金属行业受原材料涨价推动表现活跃。

需求恢复

工业生产需求回升，订单量逐步增加。

终端消费回暖支撑整体经济向好格局。

价格趋势

工业品价格走势趋于稳定，通缩压力缓解。

未来有望进入温和通胀区间，利好企业盈利



上游原材料涨价通过产业链逐步传导至终端消费，电子半导体、

有色金属行业成为PPI回升关键支撑

价格传导机制

上游原材料涨价通过中游

制造业在1至2个月内逐步

向下游消费品传导，推动

工业消费品价格温和上涨

，形成PPI向CPI的温和传

导格局。

电子行业支撑

算力需求增长带动半导体

产品需求上升，推动电子

行业价格企稳回升，成为

支撑PPI连续上涨的重要动

力之一。

有色金属涨价

国际铜铝价格走高叠加国

内基建与新能源需求回暖

，显著推升有色金属行业

出厂价格。

产业链协同效应

原材料成本上升通过产业

链在电子、机械等行业间

逐步释放，实现多行业提

价传导，增强价格回升动

能。

工业品价格回升

多个行业协同提价促使工业品价格持续回升，整体PPI呈现

连续上涨态势，支撑工业经济恢复。

需求双重驱动

内需回暖与外需拉动共同作用，推动半导体和有色金属等领

域需求上升，强化价格上行动力。



CPI 变动的四大核心驱

动因素



春节集中释放刚性消费需求，供给弹性不足推高服务与食品价格

，构成短期最大波动源

节日需求集中

2026年春节集中在2月，消

费需求全面释放，推动CPI环

比大幅回升，成为当月价格

上行动力的核心来源。

供需短期失衡

旅游、餐饮、出行等服务供

给难以快速扩容，刚性需求

叠加有限供给，导致价格显

著上涨。

服务价格领涨

飞机票、住宿、租车等服务

价格环比暴涨超15%，四项

合计贡献CPI总涨幅超三成。

食品同步回升

水产品、鲜果、猪肉价格环

比均涨超4%，节日消费拉动

食品价格整体环比回升1.4%

。



稳消费政策与基期轮换协同发力，增强指数代表性并反映真实消

费行为变迁

消费意愿提升

稳增长与促消费政策推动下，居民消费

基期轮换优化

2026年CPI基期轮换调整权数结构。更

准确反映当前消费支出模式。提升指标

的科学性与时效性。

篮子品类扩容

CPI篮子新增医美、智能设备等新兴消费

品类。扩大对新消费趋势的覆盖范围。

更好体现居民实际消费行为变化。

数据采集融合

实现线上线下价格数据融合采集。打通

传统与新型消费场景的数据壁垒。增强

价格监测的全面性与实时性。

大数据应用深化

大数据在CPI编制中占比超25%。提高数

据处理效率与样本代表性。推动统计方

法向智能化转型。

权重动态调整

根据消费结构变化优化权重分配。确保

各品类影响力合理体现。增强CPI对经济

变动的敏感性。

指数代表性增强

通过技术与结构双重升级，CPI更贴近现

实消费。提升对通胀趋势的刻画能力。

助力宏观政策精准施策。

统计时效提升

数据更新周期缩短，响应速度加快。及



国际金价、油价波动引发输入性传导，地缘冲突加剧大宗商品价

格不确定性

通胀传导机制

黄金价格传导

国际金价上涨叠

加避险需求，推

升国内黄金进口

成本。

国内黄金饰品价

格同比上涨

油价波动影响

地缘冲突导致国

际油价震荡，影

响国内能源定价

。

1月汽油价降

11.4%，2月环比

产业链价格传递

上游原材料涨价

通过生产链逐步

向中下游传导。

大宗商品价格变

动对CPI影响存在

1至2个月时滞。

输入性通胀压力

国际大宗商品价

格波动是主要输

入性通胀来源。

外部价格冲击通

过贸易和生产网

络影响国内物价

工业消费品涨价

黄金饰品成为工

业消费品价格上

涨的核心驱动。

能源类商品价格

波动加剧整体工

业品价格不稳定

CPI形成机制

大宗商品价格通

过消费端逐步反

映在CPI数据中。

非食品类价格受

国际输入因素影


